Internet Brasileira: Um case de Sucesso
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E 0 que aconteceu desde gue Iniciamos
nosso trabalho?
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Evolucao da Internet Brasileira
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Um bom comeco, cheio de desafios de infra-
estrutura
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A Nasdaq representou um desafio ainda maior
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. seguido da crise do mercado publicitario em
2002
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O mercado publicitario estagnou

Evolucédo do Bolo Publicitario 1 Brasil (1990-Base 100)
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Porém a penetracao do meio seguiu aumentando
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Assim como o interesse da populacao
# usuarios ativos
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Brazil: #1 in Time Spent Online

Em Jan/10, a populacao brasileira de internautas passou mais de 45 hrs online,

demonstrando um nivel de engajamento maior que europeus e norte

Time Spent Online /Jan10

-americanos

Brasil 45:43:10 Compared to #1
United Kingdom 43:12:37 2:30:33
USA 40:29:04 5:14:06
France 40:12:19 5:30:51
Australia 38:34:51 7:08:19
Spain 35:31:15 10:11:55
Germany 35:00:19 10:42:51
Italy 31:05:13 14:37:57
Japan 30:35:52 15:07:18

0 Source: IBOPE Nielsen Online
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A distribuicao demografica e social mudou
+ idosos e + jovens
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equilibrio entre homens e mulheres
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crescimento das Classes C/DE
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locais publicos atraem a populacéo de baixa renda e os estudantes
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Source: Pesquisa Internet Publica, 9 regides metropolitanas
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O uso durante a semana também mudou
> homogeineidade

% uso dia da semana
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Internautas usam o meio intensamente entre 11 e 18hrs
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E passaram a consumir outros servicos
Member Communities, eCommerce, Travel, Video

Categorias com maiores audiéncias unicas

2001
Portais e Buscadores

Telecom e Servicos de Internet
Entretenimento

Computadores e Hardware
Noticias e Informacdes

eCommerce

Finangas, Seguros e
Investimentos

Governo e Sem Fins Lucrativos
Ocasides Especiais

Educacéo e Carreira
Informagbes Corporativas
Familia e Estilo de Vida

Automoveis

2010
Portais e Buscadores e Member
Communities

Telecom e Servicos de Internet
Entretenimento
Computadores e Hardware

Noticias e Informacdes
eCommerce

Finangas, Seguros e Investimentos

Governo e Sem Fins Lucrativos
Ocasides Especiais

Educacéo e Carreira
Informagbes Corporativas
Familia e Estilo de Vida

Automoveis

IBOPE Nielsen Online . out/2001 x jun/2010 - Domicilios
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Evolucao Investimento Online

Faturamento bruto, acumulado ano em reais
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Online atral mais investimentos a cada ano

2009: 218% mais anunciantes, 93% mais campanhas em 12 meses

B N de Campanhas M® de Anunciantes B M* de Banners

Janeiro Fewvergiro  Margo Abril hdaio Junbo Juho o Agosto Setembro Outubro MovernbroDezermbro
2003 2009 2009 2003 2003 2009 2009 2009 2003 2009 2009 2004

Baixar o guadro (Excel 2000 % [2]

Janeiro 2009 2 374 10% o6l 14% 7 045 7%
Faverairo 2009 1628 7% S41 14%0 7 215 7%
Margo 20059 1 843 8% 615 16% 8 261 8%
Abril 2009 2 479 11% Q87 235% 9 329 9%
Maio 2009 3217 14%0 1302 24% 11 789 12%
Junho 2009 3 369 15% 1423 37% 11 833 12%
Julho 2009 2 429 15% 1 440 27% 11 B35 12%
Agosto 2009 3 637 16% 1502 39% 12 954 13%
Setembro 2009 3 B49 17% 1 605 41% 13 546 14%
Outubro 2009 4 256 19% 1726 4405 i4 859 15%
Movembro 2009 <4 4351 20% 1 B46 48% 15 323 15%
Dezembro 2009 4 591 20% 1784 4650 15 872 16%

98 981

Total distinta

1 ~ Fonte: AdRelevance, Brasil, 2009
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Evolucao do numero de anuncios
Crescimento de 74% de 2009 para 2010
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O que levou a esta mudanca toda?
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Inovacao constante e muito rapida
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Ficamos acessiveis em qualquer lugar
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Brasil: evolucdo quantidade de celulares ativos
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Banda larga: em 2002, a grande maioria usava linha
discada

83% dos usuéarios ativos navegavam com linha discada, e apenas 17% contava com
banda larga.

Mais da metade dos internautas tinha modem 56K

10% Modem 14.4K

18% Modem 28/33K

55% Modem 56K

IBOPE Nielsen Online . Internet Domiciliar; jan/2002
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